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　　摘　要：中国实物地质资料信息网是国土资源实物地质资料中心业务工作的窗口，是信息化工作的

重要组成部分，为用户提供了实物地质资料信息的在线浏览、查询服务，使实物地质资料的服务方式从单

一的到馆服务向网络与到馆共同服务的转变。但目前，实物地质资料的在线服务仍然处于较低水平，存在

资源量不足、信息更新慢、数据共享程度低、缺少服务精品等问题，需要进一步加强制度建设、转变服务观

念、提高信息质量、加强数据共享、扩大服务范围，从而提高中国实物地质资料的社会化服务水平。
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　　互联网技术的发展从根本上改变了人们获取
信息的方式，中国实物地质资料信息网是发布全国
范围内重要实物地质资料信息的国家级专业门户。
随着我国工业化、城镇化发展对实物地质资料信息
提出越来越高的需求，开展对中国实物地质资料信
息网社会化服务的研究对于提高实物地质资料信

息在矿产开发、工程建设、环境保护等方面的服务

效率，增强实物地质资料跨行业、跨地域的服务利

用能力、推进实物地质资料管理与服务体系建设等

方面具有重要意义。

１　网站基本情况

中国实物地质资料信息网是国土资源实物地

质资料中心的业务门户，是国家馆提供实物地质资

料公共服务的网络平台。以国家实物地质资料库

为依托，以国土资源实物地质资料中心为支撑，联

合省级地质资料馆和相关地勘单位的共同力量，在

国土资源部储量司和中国地质调查局的领导支持

下，提供全国实物地质资料信息的在线服务，展现

全国实物地质资料管理的政策法规、行业信息和业

务数据，为政府部门制定战略部署提供重要参考，
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为地质勘查和地质研究工作提供基础性数据，为社
会公众全面了解实物地质资料和地质科学成果搭

建学习和交流的平台。
中国实物地质资料信息网（ｈｔｔｐ：／／ｗｗｗ．ｃｇｓｉ．

ｃｎ／）于２０１０年开通，先后进行过三次改版，目前中
英文网站同步运行。中文网站设置了２７个一级栏
目，按功能分为动态信息和专题产品两大类，主要
展现全国实物地质资料管理的政策法规、行业动态
和业务数据。动态信息包括图片新闻、新闻动态、
通知公告、单位概况、政策法规、服务指南、动态研
究、实物中心动态、各省动态、汇交动态和实物标本
栏目；专题产品包括全国重要地质钻孔数据库服务
平台、全国重要岩芯图像服务系统、全国实物地质
资料集群服务系统、青藏高原区调图幅数据采集成
果和数字实物地质资料展厅栏目。网站不定期更
新，动态信息以国土资源实物地质资料中心新闻为
主，专题服务产品既包括国土资源实物地质资料中
心馆藏信息也包括各省实物资料馆的实物资料信

息。英文版网站２０１５年开通，设置了单位概况
（Ａｂｏｕｔ　ｕｓ）、单位设施（Ｂｕｓｉｎｅｓｓ　＆Ｆａｃｉｌｉｔｙ）、馆藏

数据（Ｏｕｒ　Ｄａｔａ）、新闻活动（Ｎｅｗｓ　＆Ｅｖｅｎｔｓ）、服务
方式（Ｏｕｒ　Ｓｅｒｖｉｃｅ）、服务产品（Ｓｅｒｖｉｃｅ　Ｐｒｏｄｕｃｔｓ／

Ｏｆｆｅｒｉｎｇｓ）、标本园（Ｏｕｒ　Ｌａｒｇｅ　Ｓａｍｐｌｅｓ），对国外用
户关注的服务产品尚未提供英文服务，英文网站服
务能力较薄弱。

１．１　主要服务产品
目前，中国实物地质资料信息网主要服务产品

包括全国重要地质钻孔数据库服务平台、全国重要
岩芯图像服务系统和全国实物地质资料集群服务

系统，这些服务产品包含大量的实物地质资料基础
数据，如钻孔坐标、钻孔柱状图、岩芯图像、化学分
析数据、标本和薄片等信息，是中国实物地质资料
信息网提供服务的核心内容（表１）。
目前，中国实物地质资料信息网主要服务产品

包括全国重要地质钻孔数据库服务平台、全国重要
岩芯图像服务系统和全国实物地质资料集群服务

系统，这些服务产品包含大量的实物地质资料基础
数据，如钻孔坐标、钻孔柱状图、岩芯图像、化学分
析数据、标本和薄片等信息，是中国实物地质资料
信息网提供服务的核心内容（表１）。

表１　中国实物地质资料信息网主要服务产品

产品名称 服务对象 服务内容 获取方式

全国重要地质钻孔

数据库服务平台
社会公众

公开发布全国重要地质钻孔数据库，目前包含７４万

个地质钻孔基础信息和８万个钻孔柱状图、钻孔基础

信息以及与钻孔相关的项目和保管单位等信息

登陆中国地 质 调 查 局 （ｈｔｔｐ：／／ｗｗｗ．ｃｇｓ．

ｇｏｖ．ｃｎ）或中国实物地质资料信息网（ｈｔｔｐ：／／

ｗｗｗ．ｃｇｓｉ．ｃｎ）查阅，或凭有效身份证件到国

土资源实物地质资料中心借阅查询利用

全国重要岩芯

图像服务系统
社会公众

公开发布全国重要岩芯图像信息数据库，目前包含１５

万米（２７８个项目３０６个钻孔）岩芯的扫描图像、岩性

描述及部分岩芯化学分析数据信息

登陆中国实物地 质 资 料 信 息 网 （ｈｔｔｐ：／／

ｗｗｗ．ｃｇｓｉ．ｃｎ）查阅，或凭有效身份证件到全

国地质资料馆借阅查询利用

全国实物地质资料

集群服务系统
社会公众

公开发布全国范围内的实物地质资料目录，包括项目名

称、馆藏机构、形成单位、行政区、工作性质名称、工作程

度名称、实物资料等（目前发布辽宁和国家馆目录）

登陆中国实物地 质 资 料 信 息 网 （ｈｔｔｐ：／／

ｗｗｗ．ｃｇｓｉ．ｃｎ）查阅，或凭有效身份证件到全

国地质资料馆借阅查询利用

青藏高原区调图幅

数据采集成果
社会公众

公开发布青藏高原１∶２５万地质调查资料。包括项

目信息、图幅信息、实测剖面信息、标本和光薄片信息

登陆全国地质资料信息网（ｈｔｔｐ：／／ｗｗｗ．

ｎｇａｃ．ｃｎ）查阅，或凭有效身份证件到全国地

质资料馆借阅查询利用

数字实物

地质资料展厅
社会公众

提供２００个岩石标本的三维图像与岩石标本属性数

据信息，拥有三维数字展厅在线搜索、定位、快速导航

和地质标本的三维模型展示功能

登陆全国地质资料信息网（ｈｔｔｐ：／／ｗｗｗ．

ｎｇａｃ．ｃｎ）查阅，或凭有效身份证件到全国地

质资料馆借阅查询利用

１．１．１　全国重要地质钻孔数据库服务平台
全国重要地质钻孔数据库服务平台在第十六

届中国国际矿业大会上开通运行。全国重要地质
钻孔数据库从范围上包括回溯性钻孔资料和新产

生的钻孔数据；从类型上包括固体矿产、工程勘察、
水文地质、煤田地质、油气和海洋地质等各种地质
钻孔，共有７４万个钻孔，８万个钻孔柱状图，３０万张
勘探线剖面图，９０万张钻孔柱状图，１３０万张样品

分析结果表，总数据量１０ＴＢ。
全国重要地质钻孔数据库覆盖了全国主要成

矿区带、主要矿种、主要经济区，揭露了各构造单元
的主要地层，涉及１　１００多个地勘单位的３万个项
目。截止目前，共发布４１０　１２３个钻孔数据，包括钻
孔信息（钻孔编号、钻孔柱状图、原始资料档号、勘
探线号、钻孔名称、钻孔类型、工作区名称、钻孔位
置、孔口高程 Ｈ、终孔深度Ｚ、终孔日期、施工单位、

６４
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测井报告、原始地质记录表、钻孔岩芯）、项目信息
（项目名称、资料名称、成果资料档号、项目结束时
间、工作程度、比例尺、主要矿种）、保管单位信息
（行政区划代码、保管单位名称、组织机构代码、最
高地勘资质等级、上级单位名称、所属行业部门、通
讯地址、联系人、联系方式）。这些钻孔信息的在线
发布，实现了基础地质信息的共享，避免了资金的
重复投入，为国民经济发展、生态环境保护、找矿突
破行动提供了基础数据（表２）。

１．１．２　全国重要岩芯图像服务系统
全国重要岩芯图像服务系统提供全国重要岩

芯图像和目录的浏览、查询、空间检索和高级检索
服务。截至２０１６年３月，公开发布３２２个实物地
质资料案卷、４８０个钻孔、２００　０６７．５０ｍ钻孔岩芯
图像、７　４５４个标本、１６　８１７张标本图像、１０　４６７个
薄片、１０５　３４０张薄片图像信息。包括全国整装勘

查区和重点成矿区带馆藏实物地质资料目录和祁

曼塔格勘查区及攀西整装勘查区实物地质资料信

息集成数据服务产品。除了提供浏览和检索服务
外，还关联显示岩芯所属项目著录信息和岩芯化
学分析数据（表３）。系统亮点是在岩芯图像界面
实现了岩芯图像和岩性描述信息的同步显示，随
着岩芯深度的改变岩芯图像与岩性描述信息同步

更新。
全国重要岩芯图像服务系统通过分析岩芯扫

描仪数据库，将岩芯图像、岩芯钻孔和岩芯剖面等
字段与本系统数据库字段进行映射，建立与钻孔岩
芯图像发布数据库的接口，实现了钻孔数据和岩芯
扫描数据的一键式导入。
全国重要岩芯图像服务系统提供了岩芯扫描

高清原图和化学分析数据的下载服务，满足了用户
进一步观察研究的需要。

表２　全国重要地质钻孔数据库服务平台服务信息表

服务类型 服务内容

信息服务

基本信息

属性信息

项目信息：项目名称、资料名称、成果资料档号、项目结束时间、工作程度、比例尺、主要矿种

保管单位信息：行政区划代码、保管单位名称、组织机构代码、最高地勘资质等级、上级单位名称、所属行业

部门、通讯地址、联系人、联系方式

钻孔信息：钻孔编号、钻孔柱状图、原始资料档号、勘探线号、钻孔名称、钻孔类型、工作区名称、钻孔位置、

孔口高程 Ｈ、终孔深度Ｚ、终孔日期、施工单位、测井报告、原始地质记录表、钻孔岩芯

检索服务
目录检索 普通检索、高级检索（钻孔编号、钻孔位置、工作区名称、项目名称、钻孔类型）

空间检索 基于天地图的行政区划检索、整装勘查区检索、矩形检索、多边形检索

表３　全国重要岩芯图像服务系统服务信息表

服务类型 服务内容

信息服务
基本信息

属性信息

资料信息：馆藏机构、档号、题名、形成单位、汇交人、项目名称、资料类别、行政区、矿区名称、图幅名称、

图幅号、工作程度、主要矿种、入库时间、实物数量、成果和原始资料保存单位及档号、关键词、内容提要

化学分析数据：矿产地名称、工作单位、提交单位、检测依据、使用设备、汇交实物、钻孔名称、钻孔属

性、开孔日期、终孔日期、孔口坐标、野外号、化验号、样品位置、样品采取率、分析结果

岩芯图像信息：深度标尺、岩芯图像、起始深度、终止深度、岩石名称、岩性描述

检索服务
目录检索 资料列表、高级检索（案卷题名、关键词、资料类别、矿种、档号、形成单位、工作程度、行政区划）

空间检索 基于天地图的空间检索

１．１．３　全国实物地质资料集群服务系统
全国实物地质资料集群服务系统提供全国实

物地质资料目录检索服务，用户通过该系统可以查
询到某个地区或某个项目有哪些实物资料以及由

谁保管等信息，实现单点登录了解全国实物资料保
管情况的服务目的（表４）。

１．２　网站服务情况

１．２．１　更新率
网站更新率即网站的更新频率，体现了网站信

息量与活跃程度，直接关系网站的受关注度，数据
显示２０１５年５月～２０１６年４月，中国实物地质资
料信息网共发布动态信息８８条，最多的一个月发布

１７条，平均每周发布２条，网站更新率较低（图１）。
经分析，本文认为网站更新率低主要有两方面

原因，一是中国实物地质资料信息网发布的信息以
实物中心的新闻为主，缺少外部信息，信息来源少；
二是实物中心内部各业务部门缺乏宣传意识，没能
将工作进展与成果充分展示出来。（注：网站后台

７４
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表４　全国实物地质资料集群服务系统服务信息表

系统名称 服务类型 服务种类 内容项

全国实物

地质资料

集群服务

系统

专题服务

钻孔专题 案卷信息、岩芯图像、其他岩芯岩屑列表、基本信息、位置、描述、联系方式

标本专题 案卷信息、标本图像、其他标本列表、基本信息、位置、描述、联系方式

光薄片专题 案卷信息、光薄片图像、其他光薄片列表、基本信息、位置、描述、联系方式

相关资料 案卷信息、基本信息、联系方式

检索服务

目录检索

空间检索

工作性质

数据来源

按行政区统计

按整装勘查区统计

案卷数据

拉框查询

项目名称、馆藏机构、题名、档号、形成单位、行政

区、工作性质名称、工作程度名称、汇交人矿产名

称、关键词、内容提要、实物资料

动态服务

最新更新 题名、形成单位、发布日期

集群节点

各省节点

地调中心节点

地勘单位节点

其他节点

题名、形成单位、发布日期

图１　２０１５年５月～２０１６年４月中国实物

地质资料信息网发布信息量

监测的数据是通过信息发布系统发布的信息，服务
产品的数据是阶段性批量导入的数据库信息，不计
算在其中）

１．２．２　浏览量（ＰＶ）
浏览量，即页面访问量或点击量，用户每１次对

网站中的每个网页访问均被记录１次。用户对同一
页面的多次访问，访问量累计。

１．２．３　访客数（ＵＶ）
访客数是指不同的、通过互联网访问、浏览这

个网页的自然人。访客数反应网站实际使用者
数量。
监测周期内，中国实物地质资料信息网的页面

浏览量为６６　６１７页次，访客数为３６　９９２人次，远远低
于网站的一般水平（新浪日访问量３２　１６０　０００次）。
本文认为原因在于中国实物地质资料信息网

是专业型网站，发布的信息以实物地质资料专业信
息为主，用户多为地质行业相关人员，受众面小，相

对综合型网站浏览量低，访客数少（图２）。

图２　２０１５年５月～２０１６年４月中国实物

地质资料信息网访问量

１．２．４　浏览量地域分布
由图３可见，中国实物地质资料信息网浏览量

地域分布前１０位的分别是河北、美国、北京、安徽、
广东、湖北、河南、山东、江苏、四川，其中河北、美
国、北京的浏览量分别为１１　５５６页次、１０　６５７页次、

８　５８５页 次，分 别 占 总 量 的 １７．３４％、１５．９９％、

１２．８８％。安徽２　８４８页次，占总量的４．２７％，广东

２　７２３页次，占总量的４．０８％。网站用户以国内居
多且分布不均，多集中于国土资源实物中心所在地
河北和地调局系统单位相对集中的北京地区，美国
用户对中国基础地质资料表现出浓厚兴趣。
本文认为，主要是因为实物地质资料中心对国

土资源部、中国地质调查局有支撑职责，与省内和
在京单位联系较密切，与其他地区和单位的交流较
少，使网站用户呈现了明显的地域分布不均的情
况。吸引国外用户关注的原因是实物中心近年来
积极参加中国国际矿业大会，并在会上展示了我国

８４
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重要的实物地质资料，加大了我国实物地质资料的
国际影响力。

１．２．５　用户访问来源
由表５所示，网站用户来源主要有三类，一类是

直接访问来源，即直接输入网址或书签对网站进行
访问，中国实物地质资料信息网的直接访问来源

３１　０２３人次，占总访客数的８３．８６％；一类是搜索引
擎来源，即利用百度、３６０搜索、搜狗等搜索引擎对
网站进行访问，中国实物地质资料信息网搜索引擎
来源３　５７３人次，占总访客数的９．６５％；一类是外部
链接来源，即通过网站相关链接对网站进行访问，
中国实物地质资料信息网外部链接来源１　１６０人次，
占总访客数的３．１％。

图３　２０１５年５月～２０１６年４月中国实物地质

资料信息网浏览量地域分布情况

表５　中国实物地质资料信息网用户访问来源表

序号 来源网站 数量（人次） 占比（％） 来源类型

１ 直接访问 ３１　０３２　 ８３．８６ 直接访问

２ 百度 ３　１７１　 ８．５７ 搜索引擎

３
ｗｗｗ．ｃｇｓ．ｇｏｖ．ｃｎ

中国地质调查局
４６７　 １．２６ 外部链接

４
ｚｋｉｎｆｏ．ｃｇｓｉ．ｃｎ

钻孔平台
４１３　 １．１１ 外部链接

５　 ３６０搜索 ３４７　 ０．９３ 搜索引擎

６
ｗｗｗ．ｈｂｌｒ．ｇｏｖ．ｃｎ

湖北省国土厅
１４０　 ０．３７ 外部链接

７
ｗｗｗ．ｍｌｒ．ｇｏｖ．ｃｎ

国土资源部
７５　 ０．２０ 外部链接

８ 搜狗 ５５　 ０．１４ 搜索引擎

９
ｗｗｗ．ｃａｇｓ．ａｃ．ｃｎ

中国地质科学院
４２　 ０．１１ 外部链接

１０

ｗｗｗ．ｏｇｓ－ｃｇｓ．ｃｎ

中国地质调查局油气

资源调查中心

２３　 ０．０５ 外部链接

　　经分析，本文认为中国实物地质资料信息网的
直接访问来源占８０％以上，说明网站有固定的用户

群，这些用户不必借助搜索引擎直接登陆网站，对
网站有一定的忠诚度；通过搜索引擎访问网站的用
户占总访客数的９．６５％，这些新用户比重相对较
少，加上网站用户分布不均，说明网站网站信息缺
少热点与精品信息，很难吸引新用户；通过外部链
接访问中国实物地质资料信息网的用户只占

３．１％，说明实物中心与相关单位的交流不足，需要
进一步拓展业务范围，加强与其他单位的交流合作。

２　中国实物地质资料信息网社会化服务存在的
问题

实物地质资料的服务与利用包括两种形式，一
种网络服务，即通过网络进行目录查询、数据检索、
图像像浏览等；另一种现场的实物实体的观察、取
样、检测，相关资料的查阅、摘抄、复制、打印等［１］。
中国实物地质资料信息网社会化服务工作受传统

的“重保管、轻服务”观念影响，提供的服务产品种
类少，功能单一，以信息的浏览、检索服务为主，特
别是缺少有针对性的专题和应急服务，数据的二次
开发服务尚属空白。由此，导致实物地质资料在线
服务水平不高，效果不显著，馆藏资源利用价值未
得到充分开发［２］。

２．１　网站更新率低，信息来源少
中国实物地质资料信息网信息来源主要有两

方面，一方面是国土资源实物中心各业务部门报送
的业务信息，另一方面是各省实物地质资料馆提供
的信息。由于在职能上，各省实物地质资料馆没有
向实物中心报送信息的责任，因此自网站开通以
来，发布的实物地质资料信息主要以国土资源实物
中心的信息为主，信息量不足。
网站的更新率直接体现网站的生命力，中国实

物地质资料信息网２０１５年更新１７５条信息，其中

３７％是信息网管理员从内网转载发布的，网站更新
缓慢，缺少生命力。

２．２　服务观念落后，服务水平不高
实物地质资料服务工作长期受传统服务方式

影响，实物地质资料的信息化数字化水平虽然提高
了，但开发的服务产品始终从开发者角度出发，缺
少主动服务意识，仍然保持着我有什么你看什么的
服务观念，这种被动的服务观念严重影响了实物地
质资料的在线服务水平。

２．３　数据保管分散，资源共享不足
实物中心信息化工作开展后，各部门围绕各自

的业务工作开发了各类系统，这些系统功能相似、
相互独立，共享程度低，为满足功能需要，对部分基
础数据进行重复采集，造成了资源的浪费。
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当用户需要同一地区的不同数据时，可能要查
询几个甚至几十个系统数据库，要找到这些分散的
数据非常困难。分散的数据无法提供有效的服务，
虽然投入了人力物力，开发的服务产品却形成信息
孤岛，制约了服务能力，影响了服务效果。

２．４　英文网站信息薄弱，服务能力有限
目前，英文网站点仅提供单位概况、动态新闻、

服务指南和标本园几个栏目，且更新缓慢，对用户
感兴趣的全国重要地质钻孔数据服务平台、全国重
要岩芯图像服务系统、国家馆藏实物目录检索等服
务产品还没有提供英文服务产品尚未提供英文版

服务，英文网站服务有待加强。

３　提高中国实物资料信息网社会化服务水平的对
策和建议

３．１　加强网站制度建设

３．１．１　建立网站更新机制
建立网站信息更新机制，对网站动态栏目：图

片新闻、新闻动态、通知公告、动态研究、实物中心
动态、各省动态、汇交动态和实物标本，做到中国实
物地质资料信息网隔日更新，保证中国实物地质资
料信息网的正常运行和访问量的持续增长。网站
的更新需要结合实物中心的业务发展和各省实物

资料工作的推进，一方面鼓励信息员投稿，另一方
面通过内网转载、信息抓取等功能，选择抓取信息
较为丰富、服务较为有特色的网站，保障网站的更
新率。

３．１．２　建立信息员激励机制
信息员是网站信息的生产者，通过建立信息员

激励机制，充分调动信息员投稿的积极性，并壮大
信息员队伍，为信息来源提供保障。中国实物地质
资料信息网的信息员以内部信息员为主，来自实物
中心各部门，负责宣传本部门的工作进展与成果，
另一部分是外部信息员，来自其他单位或机构。在
不违背财务制度的前提下，可以对实物中心内部信
息员进行绩效奖励，在年终考核时对新闻宣传工作
做出贡献的职工给予奖励、颁发证书等，对外部信
息员以稿费的形式给予鼓励。只有充分调动信息
员的投稿积极性，增加来搞数量，才能从源头缓解
信息量不足的问题。

３．２　转变服务观念，提高信息质量
转变角色，增强服务意识，变被动服务为主动

服务。从用户需求出发，开发公共、专题和应急服
务产品，构建多形式、多层次的实物地质资料服务
产品体系。开辟定制服务，满足不同用户的数据需
求。拓宽服务领域，充分发挥实物地质资料公益价

值，制作地质科普栏目和教学实习产品，丰富网站
内容，普及地学知识，如地球起源与演化、大陆构架
形成及演变、环境保护、灾害防治以及气候变化等
知识［３］。

３．２．１　丰富网站内容，提高信息质量
网站内容是网站的核心，访问者浏览一个网

站，最重要的是浏览它的内容，将提高中国实物地
质资料信息网信息内容摆在网站建设的首位，加强
特色信息、深度信息的提供，确保实物地质资料信
息的及时准确、内容真实，从而提高网站信息质量。

３．２．２　扩展信息来源，增加信息数量
针对网站信息来源不足、信息量少的问题，采

用以下方式，增加网站信息量。
一是信息报送：对信息员报送的适合信息网发

布的重要信息经过筛选、编辑、审核后及时发布。
二是信息转载：对公众媒体以及相关网上信息

发布的适合在信息网发布的信息，由信息采集人员
直接转载、核实并报审后，整理发布。
三是信息抓取：对国内外地学机构的网上信息

采用抓取、重新编辑或链接的方式，将所需信息上
网发布。

３．２．３　加强信息管理
在保证网站信息发布的数量与质量的同时，加

强信息采集、信息编辑、信息发布、信息归档方面的
管理，不断调整信息内容和表现形式，在信息的时
效性、资源的丰富性和网页制作的便捷性方面加大
力度，重点抓好几个方面：信息采集抓导向、组织和
审选稿件抓内容、文稿加工抓规范、网页制作抓精
美、信息发布抓时效、采编人员抓素质，确保信息渠
道的畅通。

３．３　建立数据中心，实现数据共享
数据服务在地质调查工作中具有十分重要的

作用。英国地质调查局的Ｄａｖｉｄ　Ｏｖａｄｉａ（２００４）对矿
业界做了一项调查，征询他们最需要地质调查机构
做什么，得到的回答是数据、数据和更多的数据［４］。
国土资源实物地质资料中心应借助中国实物地质

资料信息网的服务产品，打破部门界限，推进实物
地质资料数据中心的建设，消除信息孤岛，实现数
据共享。
建设全国实物地质资料数据库，实现服务产品

之间的数据共享。采用统一的标准和数字字典清
洗相关数据库，建设实物地质资料基础数据库和专
题数据库，其中，基础数据库是其它数据库的比对
标准和正确性判定依据，专题数据库是就某项服务
专门设计开发的数据库，专题数据库与基础数据库
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需要建立关联，根据关联数据库建设要求，推送或
读取相关共享数据库，保障系统间关联信息的一致
性，使不同业务的基础数据做到无缝衔接，消除数
据孤岛、业务孤岛，同时避免数据的重复采集，也为
今后新的应用系统开发建设提供统一标准，共享数
据库资源，避免出现新的信息孤岛，确保数据信息
的完整性和通畅性［５］。
搭建全国实物地质资料服务平台，将已开发的

实物地质资料各系统整合在一个平台上，做好需求
调研、确定关联关系、评估系统重用性，将已积累的
大量有价值的信息资源进行统筹规划，在统一的基
础架构下开展工作，提供综合管理、综合统计分析、
辅助决策等服务，并建立全国实物地质资料信息的
“一站式”服务，实现实物地质资料网站单点登录，
了解全局的目标。

３．４　加强英文网站建设，促进国际交流
随着我国实物地质资料工作与国际交流合作

的不断深入，中国实物地质资料信息网英文网站成
为国土资源实物地质资料中心开展国际交流合作

的窗口，现有的英文网站信息无法满足国内外用户
的需求，英文网站服务工作还需要进一步加强。

３．４．１　加强英文网站内容建设
英文网站维护的重点是对重大新闻、重要项目

成果、期刊论文、近期会议动态信息进行日常更新
维护，最大限度的提供实物地质资料服务产品的英
文版服务，保证英文网站的信息量和更新率，尤其
要增加 Ｎａｔｉｏｎａｌ　Ｇｅｏｌｏｇｉｃｌ　Ｄｒｉｌｌ　Ｄａｔａ　Ｂａｓｅ（全国重
要钻孔数据库服务平台）和 Ｃｏｒｅ　Ｉｍａｇｅ，Ｓａｍｐｌｅ
Ｉｍａｇｅ，Ｐｏｌｉｓｈ　Ｉｍａｇｅ　Ｓｅｒｖｉｃｅ　Ｓｙｓｔｅｍ（全国重要岩芯
图像服务系统）栏目英文版服务，提供我国实物地
质资料基础信息的国际化服务。

３．４．２　配备地质专业翻译人才
为中国实物地质资料信息网站配备专业英语

翻译人员，负责英文网站信息的翻译工作，保证英
文网站信息的专业性和准确性，满足国外用户对中
国实物地质资料信息的需求。将中国实物地质资
料信息网建设成国内一流、国际知名的实物地质资
料专业网站。

３．５　加强宣传力度，扩大服务范围
中国实物地质资料信息网要利用多种方式加

大对外宣传力度，提高网站知名度和影响力，为实
物地质资料的社会化服务创造良好的外部环境。

３．５．１　加强与其他单位的合作交流
利用召开会议、培训、调研的机会加深与局属

单位和相关单位的业务交流和联系，宣传实物地质
资料成果，提高实物地质资料的社会影响力。

３．５．２　在网站间建立相关链接
通过与行业权威网站和相关单位网站建立相

关链接，可以提高网站点击率和知名度。

３．５．３　加大对新媒体应用
除了借助传统媒体如报纸、期刊、网络等形式

宣传实物地质资料成果外，发挥新媒体受众多、传
播快、形式多样的优势推广和普及地学知识，利用
微博、微信等新媒体扩大宣传力度，让公众了解实
物地质资料的价值，从而提升中国实物地质资料信
息网的社会影响力。
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